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Abstand wahren, die Zusammenhiinge erkennen, die Bedeutung des Ganzen
und damit die Bedeutung jedes einzelnen Details richtig gewichten — kurz sich
einen Uberblick verschaffen, um Ziele zu definieren, Strategien zu entwickeln
und in Mafnahmen umzusetzen, ist eine Aufgabe fiir Unternehmen und Agen-
turen, fiir Verbiinde, fiir Kongress- und Messeveranstalter.

In einer Zeit rasanten Wachstums gilt es
Tendenzen zu erkennen, Maglichkeiten auszu-
loten und damit die Entwicklung einer Bran-
che zu begleiten und zu prigen. In einer Welt,
in der die Bedeutung der erlebnisorientierten
Marketing-Kommunikation stdndig zunimmt,
geht es nun um die aktive Gestaltung der
Zukunft.

Das Forum Marketing-Eventagenturen
stand an der Spritze eines Sensibilisierungs-
prozesses als es darum ging, den Markt zu
definieren und mit einem Anforderungsprofil
an die Marketing-Eventagenturen eine Bran-
che zu etablieren und den Stellenwert des
Event-Marketings im kommunikativen Umfeld

Event-Tag ein erfolgreiches Branchenereignis
wie die WORLD OF EVENTS in einer aktiven
Kooperation zu unterstiitzen.

Wird bei den Deutschen Event-Tagen der
strategische Ansatz im Marketing-Mix und bei
der EvA-Verleihung der Leistungsstandard der
Agenturen deutlich, so beschiftigt sich die
WORLD OF EVENTS aus der Perspektive der
Praxis mit der Konzeption, der Organisation
und den einzelnen Tools von Marketing-
Events. Die Kooperation ist also eine Ergén-
zung im Kommunikations-Mix des FME.

Der erste, erfolgreiche Schritt liegt hinter
uns. Begleitet von Kongress und interessanten
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Das Leben.ist-¢in Even ' ’
— und wir sind die Akteure

dritten Veranstaltung iiber Zukunftsstrategien
und verdnderte Markte nachzudenken.

In einer technisierten, medialen Welt
miissen wir emotionale Antworten finden, und
iiberzeugende Inszenierungen und erfolgrei-
che Erlebnisse schaffen. In integrierten Kom-
munikationsstrategien wichst die Bedeutung
des interdisziplindren Denkens und gewinnen
die Spezialistenfihigkeiten der Marketing-
Eventagenturen an Stellenwert.

Das Leben ist ein Event. Der sehr weit
gefasste Begriff macht das Dilemma der Defi-
nition, aber zugleich auch die Bedeutung von
Events deutlich. Also geht es bei der Positio-
nierung der World of Event darum, einen
Rahmen abzustecken und die Position deut-
lich zu machen. Wenn das Leben fiir uns ein
ivent ist, dann ist in Konsequenz die World of
Event die Welt unseres Lebens.
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Branchenentwicklung zu beschiftigen, die
strategischen Ziele zu diskutieren, um damit
den Anspruch der Veranstaltung gemeinsam
festzulegen.

Dies als Voraussetzung fiir ein aufer-
gewohnliches Kongress-Programm, das Fiihr-
ungskrifte anspricht, das aber auch den
Newcomern konkrete Hilfestellung bietet. In
diesem Umfeld wird es den Ausstellern nicht
mehr allein um Prisenz gehen. Sie werden
Fragen zu beantworten haben, welche neuen
Ideen, welche neuen Techniken sie zur Ver-
fiigung stellen konnen, um das Marketing-
instrument Event noch erfolgreicher zu
machen. Aus dem Branchentreffpunkt kann
sich so ein Diskussionsforum entwickeln, das
den Abstand wahrt, um den nétigen Uberblick
zu vermitteln und die Zusammenhinge auf-
zeigt, um die Details richtig zu gewichten.

Die WORLD OF EVENTS am 1. und 2.
Mirz 2001 in Wiesbaden, ein besonders span-
nender Moment: Denn das Leben ist ein Event
und wir sind die Akteure.

deutlich zu machen. So war es nur eine Frage Workshops entwickelte sich die WORLD OF So sieht das Forum Marketing Eventagen- Vok Dams
der Konsequenz, neben den eigenen Aktivit- EVENTS schnell zu einem Branchentreffpunkt. turen FME seine Aufgaben in der Partnerschaft Sprecher des Forum Markeling
dten wie Event-Award EvA, dem Deutschen So liegt es auch nahe schon vor dem Start der mit der WORLD OF EVENTS darin, sich mit der Eventagenturen
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LOBO0 erneut

AUS DER EVENT-SZENE

LOBO holte als Gastgeber der ILDA2000
die Lasershowbranche nach Deutschland und
erhilt auch in diesem Jahr mehr der begehr-
ten ILDA Awards als jedes andere Unter-

nehmen.

Die ,International Laser Display Asso-
ciation®, kurz ILDA, ist der Weltdachverband
aller professionell im Lasershowbereich titi-
gen Unternehmen. Alljdhrlich treffen sich die
rund 150 Mitgliedsunternehmen der in Ame-
rika ansissigen Vereinigung zu einer mehrti-
gigen Konferenz. War die letztjahrige Ver-
anstaltung in ,Walt Disney World* in Florida,
fand die ILDA2000 auf Einladung des in Aalen
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ansissigen Lasershowspezialisten LOBO erst-
mals in Deutschland statt.

Bereits zum Eroffnungsempfang am 5.
Oktober erschienen im neuen LOBO-Firmen-
sitz bereits drei Viertel der Teilnehmer aus
aller Welt. Kaum jemand wollte es sich entge-
hen lassen, das nach Aussage von Fachleuten
fithrende Unternehmen der Branche niher
kennenzulernen. In den folgenden drei Tagen
nutzten die Besucher im Stuttgarter SI-
Centrum die Moglichkeit zum Erfahrungs-
austausch und zum Kennenlernen neuer
Produkte.

(0)70215 17 46

NFO@MAGICVISION.DE

Traditionell am letzten Abend wurden im
feierlichen Ambiente des Konzerthauses in
Karlsruhe die ILDA Awards fiir die besten
Shows des Jahres verliehen. Sie gelten als die
mit Abstand bedeutendste Auszeichnung der
Branche. Wer von der ILDA einen Preis erhilt,
kann sich zur Weltelite der Lasershowdesigner
zdhlen. Hier konnten die Vertreter von LOBO
mit 10 Auszeichnungen tber ein Viertel aller
Preise mit nach Hause nehmen. Damit erhielt
LOBO zum wiederholten Mal mehr ILDA

Awards als jedes andere Unternehmen.

LOBOs Art-Director Alexander Hennig:
»Kreativitdt 148t sich bekanntlich nur schwer
objektiv messen. Die ILDA, die sich letztlich
nur aus konkurrierenden Lasershowunter-
nehmen zusammensetzt, kann bei der Vergabe
ihrer Awards sicher die héchste Glaub-
wiirdigkeit fiir sich verbuchen. Wir sind gliick-
lich und stolz, nicht nur in diesem Jahr unse-
ren Spitzenplatz verteidigt zu haben, sondern
auch in den am meisten umkimpften
Kategorien besonders gut abgeschnitten zu
haben.“

So wurde zum Beispiel das Laserspektakel
»Dreamscape” zur Indoor-Show des Jahres
gekiirt. Auch in allen Kategorien fiir Beam-
shows konnte LOBO alle ersten Plitze belegen.
Weiterhin wurden der von LOBO geschaffene
Hohepunkt der offiziellen Jahr-2000-Feier vor
dem Brandenburger Tor, ein Outdoor-Lase-
rspektakel in Saudi-Arabien, eine Multimedia-
show fiir den Kranhersteller Demag und ein
Trailer fiir die Diskothekenkette ,Riverside®
ausgezeichnet. Aufsehen erregte die Anima-
tion eines fahrenden Caddilac, bei dem reali-
stisch Chromreflexionen mit Laser nachemp-
funden worden waren. Es besteht also kein
Zweifel: Bei LOBO kann man mit dem Verlauf
der Konferenz zufrieden sein und die zahlrei-

chen Auszeichnungen der ILDA belegen deut-

WORLD OF EVENTS
Preise

Messebesach

/@ /WORLD.:
@/EVENTS

die Nr.1 bei ILDA Awards

lich, dafl das Herz der Branche in Aalen zu

: schlagen scheint.
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