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Tarm-Griinder Miiller setzt nun auf LOBO-Technik

Kaum eine Pressemitteilung aus dem
Hause LOBO sorgte in der Presse und un-
ter Mitbewerbern fiir derart viel Aufse-
hen wie die Ankiindigung, dass auf In-
itiative von Riidiger Miiller, seines Zei-
chens visiondrer Vordenker in Sachen
Showlaser, Griinder der Firma , Techni-
sche Akustik Riidiger Miiller (tarm)
und heutiger kaufmdénnischer Leiter
sowie Kreativdirektor der tarm laser &
showtechnik OHG, in Bochum eine
LOBO-Reprasentanz als Kompetenzzen-
trum fiir Installations- und Mietprojek-
_ te entstehen wird.

Tagelang stand das Telefon nicht still.
Unter Insidern, Wettbewerbern und
Pressevertretern kursierten verwirrende
Gertchte. Zu unglaublich schien es,
dass Ridiger Miiller und Lothar Bopp,
die sich fiir Auflenstehende wie kon-
kurrierende Titanen der Laserhowtech-
nologie darstellten, plotzlich ihre Kraf:
te blindeln sollten.
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Doch was zundchst als Gerlicht begann
ist inzwischen Fakt: Das LOBO-Logo
prangt an der Fassade des Gebdudes
mit der ehrwiirdigen Bochumer Adres-
se ,Rombacher Hutte 10* und die tarm
laser- & showtechnik OHG hat ihren Ge-
schiftsbetrieb als offizielles LOBO-Kom-
petenzzentrum aufgenommen. Miiller
spezialisiert sich dabei vor allem auf Un-
terhaltungsgastronomie, Revue und
Theater.

Als LOBO vor knapp 25 Jahren an den
Start ging, war tarm bereits als feste
Grofe in Sachen Laser auf dem Markt
etabliert. Innerhalb nur weniger Jahre
wurde LOBO jedoch dank innovativer
technischer Losungen zu einem eben-
biirtigen Konkurrenten und eroberte
auch jene Markte, in denen Laser bis
dato verpont war.

Nach vielen Héhen und Tiefen sieht
sich Ridiger Miller nun wieder auf
der Gewinnerseite: ,Ich kenne den
Markt wie kaum ein anderer und habe
noch viele Ideen, die ich realisieren
mdchte. Meiner personlichen Einschét-
zung nach ist kein Unternehmen in
der Lage, LOBO im Bereich der Show-La-
sertechnologie das Wasser zu reichen.
Eine Bindung zu LOBO war somit fiir
mich die einzige logische Konsequenz.
So kann ich mich jetzt wieder auf mei-
ne wahren Stirken konzentrieren und
Projekte realisieren, bei denen ich nicht
mehr an die mir zur Verfligung stehen-
de, in die Jahre gekommene Technik ge-
bunden bin."
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