E rinnern Sie sich? Den ,,vielen
Gesichtern der EnBW“war die
Titelgeschichte des im April 1999
erschienenen allerersten EnBW
Magazins gewidmet: den vielen,

;anz verschiedenen, auf

ir unterschiedliche Weise fiir
p oy die Kunden der

; EnBW tdtigen

Mitarbeitern.

Datfiir, dass der

Strom verldsslich

aus der Steck-

dose kommt,
will gesorgt

sein - von enga-

gierten und

verldsslichen

Menschen.

Diesmal sind es die Gesichter
und die Geschichten der ganz

Jungen in der EnBW - die Aus-
zubildenden, wie heutzutage
Lehriinge genannt werden -, von
denen die Titelseite und die
Hauptgeschichte Ihres EnBW

(" 3azins handelt. Dass die
ruBW Gruppe mehr als 1000 jun-
ge Leute mit einer guten Ausbil-
dung in ganz verschiedenen
Berufsfeldern bei einem guten
Start ins Berufsleben unterstiitzt -
das ist unser Beitrag zur
Zukunftssicherung der Jugend

und der wirtschaftlichen

Lebensgrundlagen in Baden-

Wiirttemberg.

Vielleicht ist Thnen auch das

aufgefallen: Es sind eigentlich

immer Gesichter, die die Botschaf-
ten Ihres EnBW Magazins ver-
kdrpern — zumeist die Gesichter
von Menschen, einmal war es
freilich auch ein Seelowe.

Klaus G. Wertel
Redaktion
EnBW Magazin
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Virtuelle

Showlaser fiir Diskotheken sind fiir

.Lobo electronic” .kleine Fische™. Ihr Metier

sind Mega Events auf der ganzen Welt.

Bei Lobo setzt die Grenze des Machbaren allein
die menschliche Vorstellungskraft. .

WEnn iiber Kapstadts Himmel eine
gigantische griine Uhr schwebt

oder in Singapur Dinosaurier durch Rau-
me spazieren, dann ist garantiert Lobo
electronic im Spiel. Das Unternehmen
aus dem schwibischen Aalen ist Kunde
der EnBW ODR und Spezialist fiir dreidi-
mensionale Laserprojektionen, die wie
Hologramme frei im Raum zu schweben
scheinen.

Fiir dieses Erlebnis braucht der Zuschau-
er keine 3-D-Brille. Im Gegenteil, er fiihlt
sich mit allen Sinnen hineingezogen in
das Spektakel aus Licht- Klang- und
Raumeffekten, das sich in Zeichentrick-
manier um ihn herum abzuspielen
scheint. Da rauscht ein Motorboot aus
der Bucht ins offene Meer, Mann und
Frau tanzen eng umschlungen, schil-

lernde Fische umschwimmen ein Koral-
lenriff: Das sind keine Filmsequenzen,
sondern Szenen aus Lasershows der
Superlative, kreiert und produziert von
Lobo electronic. Das Unternehmen gilt
weltweit als Bestes seiner Branche. Bei
rnationalen Wettbewerben triagtesin
,rlicher Regelmadfligkeit die begehrte-
sten Auszeichnungen nach Hause.
Was macht den Erfolg von Lobo aus? Lo-
thar Bopp (39), Geschdftsfiihrer des
Unternehmens, sieht das so: ,,Wir gehen
immer an die Grenze des Machbaren,
technisch wie kreativ. Unsere Philoso-
phie ist das Maximalprinzip.“ Heute be-
schdftigt Lothar Bopp um die 30 Mitar-
beiter, darunter eine Handvoll Kreative
und rund ein Dutzend Ingenieure. 75
Prozent des Umsatzes machter durch Ex-
port. Gegriindet hater sein Unternehmen
vor 20 Jahren, direkt nach dem Abitur.
Das Studium lief parallel.
Groflen Wert legt LOBO auf Anwen-
dungskomfort, Sicherheit und Neuent-
wicklungen. Sie leistet die Pionierarbeit
in Lasertechnik: Als erste entwickelte sie
ein Lasersystem mit 16 Millionen Farben.
Das war 1992. Sie erfand das Laser-

Truck-System nach dem Vorbild der Fern-
sehiibertragungswagen. Das mobile be-
triebsfertige Komplettsystem ist in kiir-
zester Zeit iiberall auf der Welt einsatz-
fahig, bereit fiir die Durchfiihrung spek-
takuldrer Veranstaltungen. Ihr gelang die
durchgingige umlaufende 360°-Projek-
tion. Sie realisierte , water-screens”; das
sind unsichtbare Wasserfilme, auf die
scheinbar frei im Raum schwebende Mo-
tive projiziert werden konnen, auch im
Auflengeldnde. Messgerdte zur sicher-
heitstechnischen Beurteilung von Show-
lasersystemen stammen — wie kdnnte es
anders sein — auch aus dem Hause Lobo.
Was viele Mitanbieter hingegen nicht ha-
ben, ist das Komplettangebot von Lobo
und ihr umfassendes Know-how in allen
Sparten, von der Technik bis zur Show-
produktion. ,Bei uns entstehen vom
kleinsten optischen Bauteil bis hin zur
komplexen Multimedia-Workstation fast
alle Komponenten eines Lasersystems di-
rekt im Haus“, betont der agile Unter-
nehmer. Lothar Bopp will die Nase vorn
behalten: ,Patente niitzen im globalen
Wettbewerb nichts. Ich muss immer
einen Schritt voraus sein.” BS

Traumwelten aus L aserstrahlen
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0% vor Hunderttausenden von

Zuschauern unter nichtlichem Himmel,
in Diskotheken, auf Messestianden
oder in Freizeitparks: Der Laser ist

n seiner Dreidimensionalitét und
Faszinalwwnzigartiges Medium.

.Geboren”

——

= \\rﬁ‘ R \l ;
-
] oy 4

en die Shows im
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