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Lobo Electronic GmbH

Laserlicht aus Aalen erhellt dle Welt

AALEN - Das Mekka der Showlaser-
Branche liegt auf der Ostalb. Ge-
nauer gesagt in Aalen. Dort hat die
Firma Lobo Electronic GmbH ihren
Standort. Das 30 Mann starke Un-
ternehmen mit Lothar Bopp an der
Spitze gilt als Weltmarktfiihrer im
Showlaser-und Multimedia Bereich.
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Von unserem Redaktionsmitglied
Verena Schiegl

Ein mit modernster Technik ausgerls-
teter Multimedia-Tempel, 4000 Qua-
dratmeter grof3 , zwei Produktionsstu-
dios und ein professioneller Vorfiihr-
raum — von seinen heutigen Moglich-
keiten konnte Lothar Bopp vor 25 Jah-
ren nur trdumen. Damals begann der
Griinder des Laser-Spezialisten Lobo,
Ton- und Lichtanlagen zu bauen, zu-
ndchst flr Freunde, spater fir Disko-
theken.

Mittlerweile stapeln sich im avant-
gardistischen Biiro des Firmengriinders
die Preise, die Lobo vom Weltdachver-
band der Showlaser Branche (ILDA)
.fur herausragende kreative Leistun-
gen” erhalten hat. 72 dieser Awards,
die flr die Branche den Stellenwert ei-
nes Oscars haben, hat die Firma in den
letzten Jahren abgesahnt. ,Mehr als je-
des andere Unternehmen weltweit”,
erzahlt der 42jahrige Firmenchef.
Hinzu kommen weitere internationale
Preise, die den Siegeszug von Lobozum
weltweiten Vorzeigeunternehmen der
Branche belegen.

Ein Mann mit Visionen

1982, in einer Zeit, in der Laser nur
in Filmen oder Diskotheken eingesetzt
wurden, griindet der damals 18-Jah-
rige die Firma Lobo in Ellwangen. In der
Anfangszeit ist das Unternehmen, das
seit 1984 in Aalen ansassig ist, haupt-
sachlich als Lieferant fiir Disco-llluminie-
rungen tatig. Lothar Bopp, der neben-
bei an der Fachhochschule Aalen stu-
diert, hat aber andere Visionen. Sein
Ziel ist es, Lasershows auch in anderen

Wenn's am Himmel flimmert, ist oft Lasertechnik von Lobo im Spiel - so auch bei den Feiern zur Jahrtausendwende am Brandenburger Tor.

Bereichen salonfahig zu machen. Mitte
der 80er-Jahre widmet sich der junge
Existenzgriinder der aufkommenden
Laser-und und Multimedia-Technik. Im
Laufe der Zeit gelingt es ihm, immer
neue Marktsegmente zu erschlieBen
und den Laser populdr zu machen.
1988 wird die Technik sogar bei den
«erzkonservativen Bayreuther Festspie-
len" eingesetzt. Selbst die Meere er-
obert Lobo im Sturm. ,Century”, ,,Mer-
cury” und ,Galaxy” heiBen die drei
groBten Schiffe der US-Reederei Cele-
brity Cruises, die fur ihre Lasershows
Technik aus Aalenan Bord haben. Auch
die ,Queen Mary 2" und die groBte Pri-
vatyacht wurden von Lobo bestlickt.
Mitviel Arbeit, Mutzum Risikound dem

richtigen Gesplr Trends zu erkennen,
ist aus dem einstigen ,Ein-Mann-Be-
trieb” eine Weltfirma geworden. Als
nach eigenen Angaben groBter Kom-
pletthersteller der Branche ist Lobo in
tber 60 Landern aktiv. Bopp verkauft
nicht nur Hard- und Software, er ver-
mietet seine Systeme auch.

Die Kunden kommen aus allen Be-
reichen. Freizeitparks, Theater, Planeta-
rien, Kiinstler und Werbetreibende. Ein
GroBteil der Klientel stammt aus dem
Nahen und Mittleren Osten. Im Stadion
von Medina habe Lobo , die erste allge-
mein &ffentlich zugangliche Unterhal-
tungsveranstaltung in der Geschichte
Saudi-Arabiens” mitgestaltet, erzahlt
der Chef.

Den hochsten

30 Mitarbeiter, -groBtells Ingenieure,
aber auch Designer und ein Architekt,
sind bei Lobo in Aalen beschaftigt. Fast

alle Komponenten eines Lasersystems
entstehen hier. Diese groBe Fertigungs-
tiefe erlaube kurze Lieferzeiten durch

eine flexible Produktion, sagt Geschéfts-
flihrer LotharBopp. Biszu 15Ingenieure
unterschiedlicher Fachrichtungen sind

mit Konzeption, Entwicklung und Um-
setzung eines Auftrags beschaftigt. Er-

gebnis des Zusammenspiels von
Hightech und Kreativitat sind Laser-Ani-

Umsatz bringt

mationen, die auf Berge und Wasser-

_leinwande projiziert oder in geschlos-

sene Raume eingebaut werden. Fir
Tests und Kundenvorfiihrungen gibt es
ein eigenes Multivisionsstudio. Der Um-
satz liege ,noch im einstelligen Millio-
nenbereich”, sagt Bopp. Die Export-
quote betrégt 80 Prozent. Der groBte
Anteil wird auBerhalb Europas erwirt-
schaftet. Rund 70 Prozent der Erlése
entfallenaufdenVerkaufvonHard-und
Software. 30 Prozent stammen aus
dem Mietgeschaft.
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In die Geschichte wird Lobo auch
als Retter des Staatsfeiertags in Liech-
tenstein eingehen. In einer Hau-Ruck-
Aktion gelang es der Firma in weniger
alsvier Tagen, eingroB angelegte Spek-
takel aufdie Beine zustellen. Als die ers-
ten Strahlen den Nachthimmel durch-
zogen, feierte nicht nur das schwabi-
sche Unternehmen Premiere, sondern
auch das Furstentum: Zum ersten Mal
in der Geschichte Liechtensteins hat
eine Lasershow als Abschluss des Natio-
nalfeiertags das traditionelle Feuer-
werk ersetzt, das wegen Waldbrand-
gefahr abgesagt werden musste.

Eine Show fiir Budapest
Gut kann sich der Selfmade-Mann

auch an sein bislang groBtes Projekt er-
innarn. Zum ungarischen Nationalfeier-

1 i - jtag 2002 konzipierte Lobo innerhalb
das Ausland' | /& et

/ Stadt Budapest. ,An mehreren Statio-

von drei Monaten eine Show flr die

neninundumdie Millionenstadt an der
Donau haben wir Laser aufgebaut, die
ber GPS synchronisiert wurden. Der
Ton wurde von zwei Radiosendern
Ubertragen”, erinnert sich Bopp. Am
Tag zuvor hatte der Premierminister die
Feier wegen des dramatischen An-
stiegs der Donau im Jahr der Flutkatas-
trophe um zehn Tage verschoben. ,So
etwas hat's noch nie gegeben”, sagt
Bopp. Genauso wenig wie die Rekord-
zahlvon 1,2 Millionen Zuschauern.
GroBe Veranstaltungen auszurich-

L ten, ist fUr Lobo langst zum Standard

Firmenfoto

geworden. Allein zur Jahrtausend-
wende wurde die Firma mitsieben Auf-
trédgen bedacht, darunter auch die Fei-
ern am Brandenburger Tor. Dass das
Unternehmen so erfolgreich ist, fihrt
Bopp auf die groBe Bandbreite der Pro-
duktpalette, die Kombination von
Ideen und Technik und eine ,unge-
heure Innovationskraft” zurtick: ,Wir
setzen immer wieder Standards, die
von anderen Mitbewerbern Ubernom-
men werden."”

Den Innovationspreis des Landes
Baden-Wurttemberg erhielt die Firma
1992 fir die Entwicklung einer RGB
Farbmischeinheit. RGB steht dabei flr
Rot, Grlin und Blau. ,,Damit war es zum
ersten Mal moglich, mit einem Laser-
strahl 16 Millionen Farben zu erzeu-
gen”, erklart Bopp. Lobo hat auch die
ersten Animationscomputer fiir Laser-
shows entwickelt und damit die Pro-
grammierung von 3D-Animationen
erst moglich gemacht. Auch bei der
Ubertragung von Laserlicht per Glasfa-
ser sieht sich das schwabischen Unter-
nehmen als Pionier.

Lothar Bopp hat viel erreicht. Zu-
riicklehnen kann er sich aber nicht.
Standig am Ball bleiben, immer schnel-
ler und besser sein als die Konkurrenz,
lautet seine Devise. Um Auftrage muss
er sich heute nicht mehr sorgen. Die
ndchsten Projekte stehen schon vor der
Tur: Ein groBer Auftrag fiir einen Erleb-
nispark in Osterreich und die Vorberei-
tungen fur das Halloween-Festival im
Europapark Rust.



