Mit bunten Show-Effekten am Weltmarkt erfolgreich

Lasertechnik aus der Aalener High-Tech-Schmiede stoBt in eine Marktnische — Innovationspreis 1992

Von unserem Redaktionsmitglied

Aalen (imf) - Ob Autos, Baggerschaufeln,
Lkw-Achsen, Kamele oder gar eine Oase
in dery Wiiste - fur die Lobo electronic
GmbH in Aalen im Ostalbkreis sind sol-
che Laserprojektionen eine Selbstver-
standlichkeit. Das Zauberwort heifit Mul-
timedia-Show, wenn sich grellfarbene Li-
nen zu breiten Strahlen ausweiten, Blitze
das bunte, von schrillen Ténen untermalte
Lichterspektakel durchzucken, und sche-
menhafte Umrisse sich im Laufe der Bild-
projektionen in greifbar anmutende Ob-
jekte bder Landschaften verwandeln. Mit
der Magie der Laserstrahlen, die solche
Schauspiele erméglichen, hat das Aalener
Unternehmen eine Marktliicke entdeckt.
Zwar gebe es hierzulande 30 bis 40 Fir-
men, die sich mit Lasershows beschaftig-
ten, schatzt der Firmengriinder und ge-
schaftsfuhrende Gesellschafter Lothar
Bopp, doch die Zahl der ernstzunehmen-
den Wettbewerber beziffert er gerade auf
drei bis vier Unternehmen.

Der Optimismus des 29jahrigen kommt
nicht von ungefahr: Fur die Entwicklung
eines transputergesteuerten Lasersystems
(ein Computer, der etwa tausendmal lei-
stungsfahiger ist als ein herkémmlicher
PC) hat das schwibische Unternehmen
den Dr.-Rudolf-Eberle-Preis 1992 einge-
heimst; einen Innovationspreis, benannt
nach dem einstigen baden-wiirttembergi-
schen Wirtschaftsminister. Die hochkom-
plizierte Technik hat es in sich: In kurzer
Zeit konnen bis zu 16 Millionen unter-
schiedliche Farbnuancen gemischt und
synchron zur Grafik ausgegeben werden.
Damit lassen sich Effekte erzielen, von
denen selbst Nobeldiscos mit ausgefeilter
Technik nur traumen kénnen.

Entwickelt und gefertigt werden die La-
sersysteme von den 20 Mitarbeitern in Aa-
len - hauptsachlich Informatiker, Fein-
werktechniker und Designer -, daruber-
hinaus hat man sich mit Dienstleistungen
wie dem Erstellen von Grafiken und der
sogenannten Visualisierung von Prozel3-
ablaufen ein zweites Standbein geschaf-
fen. Der kleine Handel mit Diskotheken-
ausstattungen und Elektronikzubehor,
den Lothar Bopp schon vor zehn Jahren
aufgezogen hatte, hat sich inzwischen zu
einem Unternehmen mit weltweitem Ab-
satzmarkt gemausert. Diskotheken geho-
ren langst nicht mehr zu den Hauptkun-
den, heute macht das Unternehmen den
uberwiegenden Teil des Umsatzes mit
Produktprasentationen fir Konzerne.

Die Referenzliste des Unternehmens ist
lang, Automobilhersteller wie Fiat, BMW,
Mercedes-Benz, Toyota und General Mo-
tors gehoren genauso dazu wie IBM, die
Hoesch AG, Carl Zeiss in Oberkochen, die

High-Tech beherrscht das Bild bei der Lobo electronic GmbH in Aalen.

Minchner Hypo-Bank oder die Telekom,
um nur einige Beispiele zu nennen. Je
nach Kundenwunsch kann sich ein Ein-
zelauftrag auf 35 000 bis gar 450 000 DM
zusammenlappern - je nachdem, ob es
sich um ein Firmenjubilaum mit Stan-
dardsoftware oder um eine aufwendige
Showveranstaltung fur eine Messe han-
delt, bei der komplizierte Prozef3ablaufe
mit Hilfe von Lasersystemen fiir die Mes-
sebesucher anschaulich auf die Leinwand
projiziert und mit anderen Medien wie et-
wa Videobeamern vernetzt werden sollen.

Auch Sternenbilder und Planetenbah-
nen werden mit der Lasertechnik aus Aa-
len in Planetarien auf das ktinstliche Fir-
mament projiziert. Selbst bei Auffiihrun-
gen in der Semper Oper in Dresden, im
Wagner Festspielhaus in Bayreuth, im ita-
lienischen Freizeitpark Gardaland oder
bei den Olympischen Sommerspielen
1992 in Barcelona und den Asia Games,
einem Sportfestival in Dubai am Golf von
Abu Dhabi, haben die Aalener mit Show-
Effekten mitgemischt.

Den Grund fiir seinen Erfolg bringt Lo-
thar Bopp, der an der Aalener Fachhoch-
schule Feinwerktechnik studiert hat, mit
wenigen Worten auf einen Nenner. ,Man
arbeitet zehn Jahre hart.“ Bei seinen Ge-
schiaften hat sich das ausgezahlt, immer-
hin liegt der Umsatz des Unternehmens
bei rund sechs Mill. DM. Auch fiir die
Zunkunft gibt sich der Jungunternehmer
optimistisch, denn eine kleine Firma sei
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flexibel, was die Produktion und die Kun-
denbetreuung angehe, ist er uUberzeugt.
Wachstumsmarkte fur das kleine Unter-
nehmen, dessen wirtschaftlicher Auf-
schwung 1990 mit dem Besuch zahlrei-
cher Auslandsmessen wie in London,
Graz, Madrid oder etwa Rimini aber auch
durch ,Mund-zu-Mund-Propaganda“ sei-
nen Lauf genommen hat, sieht Bopp zu-
hauf. Dabei schwebt ihm vor allem die
Anstrahlung von Gebiduden und Laser-
hows bei Stadtfesten vor.

»Aus Grunden des Umweltschutzes ge-
raten Feuerwerke immer mehr in Verruf®,
ist sich Bopp sicher und sieht hier kiinfti-
ge Einsatzgebiete seiner High-Tech-Pro-
dukte. So hat man in diesem Jahr gut 24
Mill. DM in die Entwicklung eines Laser-
trucks gesteckt, eine mobile Grof3laseran-
lage, mit fest installierter Regie. ,Man
kann damit jederzeit losfahren und eine
Show inszenieren“, macht der Jungunter-
nehmer klar. Vorstellen konnte er sich
auch eine Art Tour. Kaufhausketten etwa
konnten sich das Gefahrt mieten und zu
Werbezwecken zu einem gewissen Zeit-
punkt ihre Filialen nachts anstrahlen las-
sen. , Als Blickfang“, meint Bopp zu die-
sem Markt, den ,es ja eigentlich noch gar
nicht gibt.“ Man musse eben schauen, wo-
hin der Markt tendiere, und dann das ent-
sprechende Produkt haben, sagt er lapi-
dar und ist sich sicher, mit seiner High-
Tech-Schmiede auf das Richtige gesetzt
zu haben.




