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Marketing DEM 5,-
Kommunikation ATS 40,- - CHF 5,-
Agenturen ‘ 2. Februar 1996
Medien Nr.5
D
werben und verkaufen
Bauer-Verlag zaudert

weiter: Nach dem Aus fiir

Ergo liegt Quick auf Eis

Uberraschender Wechsel
bei Hyundai: Wensauer
holt sich den Gesamtetat

Opel kauft zehn junge
Erfolgs-Sportler ein

Unter dem DI’UCk ﬂauer UNTERSUCHUNG: WIE SCHNEIDEN FIRMEN IN DEN TV-NACHRICHTEN AB?
Quoten muf3 Sat 1

= Die Imagewirkung

Werbeausgaben 1995:

e (l@r Fernseh-News
grofe Etat-Spriinge

| 64

Volkswagen hat seine Werbeausgaben 1995 deutlich gesenkt. Vorstandschef
Ideen gegen sinkende Ferdinand Piéch (Foto) sorgt dennoch fiir Gesprichsstoff: Keinem Unterneh-
Agentur-Renditen men widmen Deutschlands gréf$te TV-Sender so viele Nachrichten wie VW.
Doch nur selten fahren dabei Polo, Golf oder Passat durchs Bild. 8 |



~Das alles war dazu angetan, jeden
bisher bekannten Rahmen fiir
die Prasentation einer neuen Zeitschrift
in Deutschland zu sprengen.”

Der Kontakter vom 15.1.1996

Die Launch-Party von AMICA in den Hamburger Deichtorhallen begann am 10.1.1996 um 18.30 Uhr und endete am 11.1.1996
um 06.30 Uhr. Wir bedanken uns bei der Verlagsgruppe MilchstraBe fir die phantastische Zusammenarbeit. Bei den mehr als
2500 Gasten fur gutgelaunte Prasenz und nimmermides Stehvermdgen. Bei Jérg Wontorra, Harald Schmidt, den Harlem
Gospel Singers, Wolf Maahn und Band sowie Stefan Hiss & Cartrights fur den gnadenlosen Einsatz auf der Biihne. Wir Modern
bedanken uns bei allen Partnern, die aus einem groBen Event ein riesiges Ereignis gemacht haben: Lobo-Lasersysteme, Aalen.
ict-AV-Prasentationstechnik, Kohlberg. Gourmetro Catering, Stefan Pagels, Hamburg. WPS Werbung & Promotions, Hamburg.
Modern Video Productions, Stuttgart. & Eisbrecher Konzeption & Design und Propeller Communications, Stuttgart.



