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LOBO electronic: Mit Multimedia-Visionen, Laser-Unterhaltungsshows und ausgefallenen Produktprdisentationen weiter im Aufwind.:

»Picasso zu Klaviermusik*“ kommt aus Italien

Von Oliver Hafner

Aalen. Die LOBO electronic
GmbH befindet sich weiter im
Aufwind. Aus aller Welt tru-
deln in der HofackerstraBe
mittlerweile die Auftrige fiir
Laser-Unterhaltungsshows,
Laseranimationen und Multi-
media-Prasentationen ein. Das
Aalener Unternehmen ist in-
zwischen Weltmarktfihrer,
was den Verkauf von Laser-
shows anbelangt.

Sogar die Karl-May-Freilicht-
spiele in Bad Segeberg hat die
kleine  Ingenieurfirma in
diesem Sommer erfolgreich
mit Laserlicht aufgemotzt,
nachdem die Besucherzahlen
in den vergangenen Jahren
zuriickgegangen waren. Glei-
ches gilt fiir die Oferta, die
derzeit in Karlsruhe zu sehen
ist. Firmenchef Lothar Bopp:
,,Eine Umfrage ergab, da} ein
Drittel der Messebesucher nur
unserer Lasershow wegen ge-
kommen ist®.

1995 war fiir den 32jdhrigen
ein Jahr voller ,Highlights*.
Ende April projizierte man
aus Anlaf} des tiirkischen Na-
tionalfeiertages vor dem Par-
lamentsgebédude in Ankara ei-
ne 35miniitige Multivision auf
eine iiberdimensionale, 15 auf
30 Meter grofle Wasserlein-
wand. Dazu noch ein pompo-
ses Feuerwerk — und jeweils

Produkteinfiihrungen wie die von Windows ‘95 (links) und Laserspektakel wie vor dem Regierungspalast von Ankara anliplich des
tiirkischen Nationalfeiertags gehdren zu den Hohepunkten im diesjihrigen Verkaufsprogramm von LOBO electronic.

60000 Menschen gerieten an
beiden Vorstellungstagen aus
dem Héuschen. Als spekta-
kuldr schildert Bopp auch den
Auftritt seiner Lasertrucks bei
einem Open air in Polen, an
dem in diesem Sommer nahe-
zu eine halbe Million junger
Leute teilnahm.

Aufwendig sind aber nicht nur
solche  Unterhaltungsshows.
Noch mehr Miihe und Einfiih-
lungsvermogen in die Wiin-
sche des Firmenkunden ver-
langt die ,klassische* Gestal-
tung von Produktprisentatio-
nen, wie etwa auf Messen.
Lothar Bopp: ,.Es gilt, das
Produkt so zu darzubieten,
dal die Prdsentation sowohl
den Laien als auch den Fach-
mann anspricht, den Kunden
zufriedenstellt und zudem
noch einen hohen Unterhal-

tungswert garantiert. Mit Er-
folg setzte LOBO so etwa in
Miinchen die = Marktein-
fithrung von Windows ‘95 und
die Haéndlerprasentation der

Immer gefragter: Multimedia-Prdsentationen mit Laser, Diashow

neuen Ser-Reihe von BMW in
Szene. Zur Firmenphilosophie
gehort das Eindringen in
Marktnischen. Und davon gibt
es im Bereich der Multimedia

und Realexponaten wie auf dem IAA-Stand der Firma ITT.

reichlich. Einen GroBteil sei-
nes Umsatzes macht LOBO
nach wie vor mit dem Verkauf
und der Installation von La-
sertechnik.. Bopp: ,,Aber auch
der Verleih von Unterhal-
tungsshows und Prisentatio-
nen boomt momentan.*

_Bei besonders ausgefallenen

Wiinschen nach Laseranima-
tionen mit kiinstlerischem An-
spruch springt indessen die
Vertretung in Mailand mit ei-
genen Disignern ein. Bopp:
»wenn’s sein mulfl, entwerfen
die uns auch mal einen Picas-
so zur passenden Klaviermu-
sik oder lassen einen Compu-
terfreak im Internet surfen®.

Die neueste Marktnische hat
Lothar Bopp vor kurzem
entdeckt. Vergangene Woche
erst lief die ,,Century* vom
Stapel. Der derzeit modernste

Luxusliner wird kiinftig in
der Karibik zwischen Miami
und den Bahamas hin und her-
kreuzen und ist als weltweit
erstes Kreuzfahrtschiff iiber-
haupt mit (LOBO-)Lasertech-
nik vollgespickt. Der letzte
Schrei: Bei der Einfahrt in den
Hafen zaubern Laser vom
Deck der ,,Century” bunte
Grafiken auf die nichtliche
Skyline von Miami.

Wie es mit LOBO weitergeht?
Lothar Bopp macht sich ernst-
hafte Gedanken, ob er nicht
den Standort wechseln soll:
,Bel einem Exportanteil von
60 Prozent kommen stindig
Besucher aus dem Ausland zu
uns. Wir miissen jeden einzel-
nen von Frankfurt oder Stutt-
gart abholen. Die stindige
Fahrerei ist meinen Leuten
auf Dauer nicht zuzumuten.
Ideal wire ein Standort in der
Néhe des Stuttgarter Flugha-
fens.*

Aber auch sonst hat er voraus-
gedacht: ,,Die Zukunft wird
uns eine noch engere Vernet-
zung der einzelnen Medien
und eine Ausdehnung der
Dienstleistungen bringen. Der
Kunde verlangt kiinftig nach
einem ganzheitlichen Kon-
zept, von der Beratung und
Programmierung angefangen
bis hin zur anschlieBenden
Umsetzung und Betreuung vor
Ort.



